Podklady pro zpracovani reklamnich ploch a zapisu

Pro kvalitni zpracovani firemnich reklamnich ploch, zapisi a publikaci je potfeba dodat odpovidajici
a vyhovujici podkladové materialy. Ty se mohou vyskytovat ve dvou formach:

1. klasicka hmotna (,,papirova“) podoba
2. elektronicka podoba

Klasicka podoba materidlii

Logotypy
Firemni loga je nejlépe piedavat v pocitacové formé, ale neni-li tato moznost, postaci napt. samolepka ¢i jiny
prezenta¢ni material. Podklady, na kterych se logo vyskytuje, musi byt kvalitni a dostate¢n¢ velké, jinak je nutné
Pfi pozadavku na presné dodrZeni barev Vaseho loga je nutné zadat slozeni téchto barev v barevném modelu
CMYK (napt. Cyan 90 %, Magenta 85 %, Yellow 30 %, Black 10 %).

Obrazky

V nasem DTP studiu jsme schopni zpracovat tyto druhy klasickych obrazovych podkladi:
a) diapozitiv — je nejvhodngjsim klasickym obrazovym podkladovym materialem
b) fotografie — radéji lesklé nez matné
¢) malby, vykresy, kresby a perokresby
d) tistena predloha — nejméné vhodna obrazova predloha, pouzijte ji pouze v piipadé, pokud nemate k dispozici
jiné vyse zminéné materialy
Texty

Pfi zpracovani inzeratd s nevelkym mnozstvim textu, posta¢i informace srozumitelné piedat na papite, at’ jiz
napsané nebo vytisténé na vizitce ¢i jiném propagacnim materidlu (je samoziejm¢ mozné predat text
i v elektronické podob¢ — viz nize).

Pokud jste si u nas objednali prezentaci Vasi firmy v nasi edi¢ni fad€ knih ,,Historie a soucasnost podnikani
v regionech Ceské republiky®, tak preferujeme dodéani textd v elektronické podobé nez na papite. Neni-li jind
moznost, nezbyva nez predat texty na papife a u nas je digitalizovat.

Podklady v elektronické podobé
V nasem DTP studiu pouzivame pocitace PC, a proto se nize uvedené informace vztahuji k této platformé.

Obrazky
Vektorové kresby (obrazky slozené z geometrickych objekti, krivek a car)

Obrazky nakreslené¢ ve vektorovych programech (vétSinou loga, schémata apod.) ndm muzete predavat
v téchto nejbéznéjsich formatech jakymi jsou napt. CDR, AI, WMF, EMF, EPS. V pfipadé pouziti méné
znamych vektorovych formatl je nutné se pfedem dohodnout.

V pfipadé existence textu v obrazku nezapomeiite text prevést na kiivky nebo (pokud bude nutnost z nasi
strany do textu zasahovat) nam spolecné s obrazkem dodejte jesté soubory vSech pouzitych pisem v kresbé
(pokud inzerat neobsahuje pouze pisma, ktera jsou standardni soucasti Windows).

Co se ty¢e barevnosti, tak pro vyplné a obrysy pouzivejte soustavu CMYK. Pfimé, RGB a jiné barvy jsme
nuceni pfevést prave na klasicky tiskarensky model CMYK.

Bitmapova grafika (obrazky sloZené z miniaturnich bodii na sobé nezavislych)

Tento typ grafiky slouzi k uloZeni obrazkl ziskanych skenovanim, digitdln¢ vyfotografovanych snimki
nebo vytvofenych kreseb v nékterém bitmapovém editoru. Bez problému jsme schopni zpracovat bézné formaty
bitmapovych obrazki jako je TIF, JPG, BMP, PCX, PCD, PSD, GIF apod. K ulozeni obrazku mtizete klidn¢
pouzit i soubor PDF. U formatu JPG volte pti ukladani ,,rozumny* stupenn komprese. Pti velké kompresi se sice
velikost souboru rapidné zmensi, ale podstatné utrpi kvalita obrazku.

Dulezitym parametrem tohoto typu grafiky je rozliSeni (pocet bodii vyskytujicich se v obrazku — udava se
v dpi, tj. dots per inch neboli pocet bodii na 1 palec). Dbejte na to, aby obrazek mél rozliSeni alespon 200 dpi pfi
zachovani jeho velikosti. Idealni pro nase potieby je ovSem rozliSeni 300 dpi. Z toho vyplyva, ze obrazky
pouzivané v prezentacich firem na internetu vétSinou neni mozné pouzit pro komercni tisk, nebot” mivaji
rozliSeni vztahujici se k rozliSeni monitoru (vétSinou 96 dpi). Pfi nizkém rozliSeni by vysledny obrazek v tisku
vypadal zubaté. Neposilejte nam proto prosim obrazky publikované na internetu.

Pokud budete pochybovat o vhodnosti obrazku z hlediska jeho rozliseni, radéji se s nami porad’te.



Texty (tyka se spiSe ¢lanki do knih)

Textovou ¢ast zpracujte v né¢jakém bézném textovém editoru. Nejvhodnéjsim je pro nas MS WORD (od
verze 6.0 vyse). Pfi psani textu pouzijte, pokud mozno, pismo Franklin. Pokud toto pismo neni k dispozici,
pouzijte bézné obsazené pismo ve Windows (Times New Roman, Arial apod.) a dodrZujte nasledujici pravidla:

* klavesu ENTER pouzivejte pouze k oddé€leni odstavceti, nikoli fadkd,

* k odsazovani prvniho fadku odstavce nepouzivejte klavesu TAB, ani nékolik tthozii mezernikem,

* vyvarujte se zdvojenych mezer,

* text nijak neformatujte, tzn. nepouzivejte odstavcové zarazky, odrazky, necentrujte titulky, neméite velikost
pisma, vypnéte déleni slov, nezarovnavejte text jinak nez vlevo apod.,

* v zadném pripadé nevkladejte do textu zadné obrazky, dodejte je zv1ast ulozené v néjakém grafickém souboru
nebo v klasické podobé. V textu pak popt. néjakym srozumitelnym zptisobem oznacéte misto, kam si pfejete
obrazek umistit,

* snazte se minimalizovat gramatické a typografické chyby.

Jinak feceno, texty ndm dodejte v Gpln¢ hrubé forme. Velmi ndm to usnadni praci. Praci nam naopak ztizi,
kdyz dostaneme textovy soubor s ,,perfektné* upravenym textem, vlozenym logem a umisténymi obrazky vcetné
jejich popiskti. Reklamy a knihy totiz nezpracovavame v textovém editoru, ale specialnich montdznich
programech a z takto dodanych podkladi musime nejprve vytahnout text, cely text upravit, dale vytdhnout

obrazky, ty upravit a vlozit ke zpracovanému textu do montazniho programu.

Jestlize jste si neobjednali grafické zpracovani reklamni plochy a prezentaci ndim dodate sami, tak se drzte
vySe uvedenych zéasad tykajicich se elektronickych podkladi a pii zpracovani pouzijte nejlépe program
CorelDRAW (verze 5 az 9). Pokud budete chtit inzerci tvofit v jiném programu, rad&ji nam to predem sdélte.
Nebudete-li si pfi piipraveé Vasi reklamy s nécim védeét rady, miazete kdykoli kontaktovat nase grafické oddéleni.

Par informaci o barevnosti

Veskeré publikace, vydavané nasi firmou, tiskneme klasickym ofsetovym tiskem v barevné soustavé CMYK
(Cyan, Magenta, Yellow, blacK — azurova, purpurova, zZlutd, ¢ernd). Pomoci téchto étyt tiskovych barev je
mozné namichat spoustu barevnych odstind.

Veskeré objekty obsazené v grafickych navrzich reklamnich ploch a zapist proto pfevadime do tohoto
modelu. Pokud mate specialni pozadavky na barevnost (piedevs§im u loga), tak neni vyhovujici informace typu
,»Svétle modry obdélnik na tmavozeleném podkladu®.

Na druhou stranu, jestlize mate k dispozici pouze oznaceni barvy, napi. PANTONE 125 CVC, musime takto
oznacenou barvu pievést na nejpodobnéjsi barvu do modelu CMYK. Takovéto oznaceni barvy se tyka nékteré
z tzv. ptimych barev. Soustava CMYK totiz bohuzel nepojme takové odstiny jako jsou zlaté, stiibrné a zafive
,SVitivé® barvy. Pro tyto barevné odstiny se pouzivaji specialné¢ namichané tiskové pigmenty, které maji své
pfesné oznaceni a nazyvaji se pravé piimé barvy. Proto také nejsme schopni reprodukovat nekteré barevné
odstiny obsaZené napt. na samolepkach, kde se vyskytuje Casto tento typ barev.

Idealni je, pokud nam sdélite procentualni slozeni zakladnich tiskovych barev CMYK. Jestlize tomu tak neni,
jsme nuceni s barevnosti do ur¢ité miry pomoci vzorniku improvizovat.

Korektura

Po zpracovani Vasi reklamni plochy od nas dostanete ke korektufe nahled grafického navrhu vytistény na
stolni barevné tiskarné. Upozornujeme, ze barevné odstiny vétsinou neodpovidaji skute¢nosti (byt’ jsou vSechna
barevna nastaveni provedena dle Vasich pozadavkl) a celé barevné podani takto vytisténého navrhu ve veétsi
mife neodpovida tomu, jak bude ve vysledku vypadat v komercni tiskarné. Toto je zpisobeno tplné rozdilnou
technologii tisku inkoustovych tiskaren a ofsetovych stroji. Proto barevnost grafického nahledu neni tak
vérohodna.

V korektute prosim zkontrolujte v§echny naleZzitosti VaSich inzeratli a srozumitelné oznacte vSechny Vami
navrhované zmény.

V piipad¢ dotazii nas nevahejte kontaktovat na dtp@mestskeknihy.cz



